
Ståstedsanalyse av kommunen vår 
 

Dato: 26.06.20 

Tema:  Næring,  Reiseliv 

 

Resultater av swot: 
Gruppe 3:  Jeanette Moland, Åsa Anti, Lars Erik Engstrøm, Roman Fredriksen, Snorre Olsen 
 
Styrker: 

 Kort vei urørt natur og den urbane byen 

 Nordlys og midnattsol 

 Finnmarks eldste by 

 Rikt kulturliv og kulturhus 

 Merkevaren verdens nordligste by 

 Isbjørnklubben 

 Nisjebutikker og kafeer 

 Bra uteliv 

 Barentshavkonf. Og andre arrangement 

 Mye vær og uvær 

 Sss -> Skaidi, Sørøya og Seiland 

 Urørt potensiale ift jakt og fiske og aktivitet 

 Golfbane og alpin 

 Sterkt bedriftsmarked 
  
Svakheter: 

 Vanskelig å være turist i hammerfest - dårlig skilting og informasjon 

 Reiseplanleggeren er kun på norsk 

 Ikke mulig å forhåndsbestille billetter - hvordan pakke turer? 

 Få aktører innen reiseliv og opplevelser 

 Flyplassen - regularitet 
 

Trusler: 

 Kutt infrastruktur  

 Stengte veier og uforutsigbarhet 

 Oljebransjen lager egne overnattingssted på Meland 

 Arealmangel og arealkonflikter 

 Fisketurisme - mange uregistrerte aktører 

 Cruisenæringen - kopierer turer de kjøper og leverer selv 
 

  
Muligheter: 

 Få frem historien bedre - qr-koder flere steder i byen som gir film og bilder - god ide! 

 Regulere Forsøl, salen og Skaidi for turisme 



 Bedre flyplass 

 Nordkappcruise - være her flere dager og ta turer ut fra Hammerfest 

 Vinterturisme - båtrute Tromsø-Hammerfest 

 Motorisert ferdsel til f.eks Tyven - snøscooter/ATV 

 Koble Alta-Skaidi med løyper 

 Selge uvær 
  
 
 
Gruppe 2: Mikael Bidermann, Robert Drotninghaug, Vegard Berge Uglebakken, Stian 
Pedersen,  Ulf Mathisen 
 
Supplering av gruppe 3: 

 
Styrker: 

 Arktisk identitet 

 Olje- og gassnæringen 
  
Svakhet: 

 Avstander - 9 timer med natur er litt lenge 

 Synlighet 

 Kapasitet - fly, overnattinger 

 Risiko ved reise - værfast 

 Manglende produkter - plass til flere 
  
Trusler: 

 Markedssvingninger - satse på cruise, FIT, opplevelser - hvor skal vi posisjonere seg 

 Olje- og gass - mye penger i området - firmaturer, tilrettelegging 

 Vær 

 Nessekonger - noe tror de kan levere alt 

 Fravær av aktører 

 Tilrettelegging fra kommune  

 Forskrifter og uklarhet 

 GoNorth - kan være trussel for andre reiselivsaktører 
  
Mulighet 

 Samarbeid og utvikling 
 
 

  
 
 
 
 
 
 



Gruppe1: Ane Hansen Masvik, Katharina Messy, Inga Marja Lango, Anders Mikkelsen Lango, 
Kathrine Kvisgaard, Aasa Anti, Evelyn Johansen 
 
 (tillegg utover de andre) 
  
Styrker: 

 Samisk og sjøsamisk identitet 

 Lokalpatrioter - hammerfestinger har vært flink å utvikle 

 Natur og stillhet 

 Lakseelver 

 Historisk arena - unik historie i nord som er dårlig kommunisert. Blir ofte dysset ned - 
må frem som en ressurs 

  
 
Svakheter: 

 Koordinering og guider 

 Få totalleverandører og produkter 

 Næringsutvikling - gått fort - kanskje glemt identitet og gjenreisningen.  Ta vare på 
arkitekturen og utvikle 

 Hvordan få turistene til å bli mer enn en natt 

 Kommunikasjon - vanskelig for utøverne å snakke "administrasjonsspråk". Få frem 
hvordan et planarbeid skal være. 

 Får ikke kjøpt fersk fisk i sentrum - mangler mathall 

 Uutnyttet potensiale 
 


